Promowanie szkoty
w srodowisku lokalnym

Elzbieta Zawodnik

Radomski Osrodek
Doskonalenia Nauczycieli



Reklama

 Rozpowszechnianie informacji o towarach, ich
zaletach, wartosci | mozliwosciach nabycia,
chwalenie kogos, zalecanie czegos przez prase,
radio telewizje; srodki stuzace temu celowi.

(Stownik Jezyka Polskiego, Warszawa 1981)



Promocja szkoty

« Zyskanie zaufania, sympatii, wiarygodnosci |
przychylnosci srodowiska, budowanie wizerunku szkoty
zewnetrznego | dydaktyczno-wychowawczego oraz

ksztattowanie dobrej opinii o0 niej w srodowisku.

 Tworzenie odpowiedniego je] wizerunku w srodowisku, w
ktorym znajdujg sie osoby (rodzice, uczniowie)
zainteresowane tg szkota.

* Magiczny trojk gt promoc;ji szkoty:

» Jakosc¢ oferowanej przez szkote ustugi dydaktyczo-
wychowawczej

» Opinia o szkole
» Wizerunek jej dyrektora



Co produkuje szkota, czyli jakie
produkty oferuje swojemu
klientow!

e Edukacje,

* Opieke

 Wzorce/modele wychowawcze, obrazy Swiata
Szkota jest takze:

» Srodowiskiem edukacyjno-kulturotworczym

* Mmiejscem pracy



Klienci szkoty

Uczniowie

Rodzice
Spotecznosc lokalna
Nauczyciele



Diagnoza funkcjonowania
szkoty

Baza szkolna (m.in. stan techniczny)
Sytuacja finansowa

Przygotowanie nauczycieli
Przygotowanie kadry kierowniczej
Wyniki nauczania

Efekty wychowawcze

Wspotpraca ze srodowiskiem lokalnym
WSspotpraca z rodzicami

Organizacja pracy szkoty

Marketing szkolny



Silne strony szkoty

Tradycje: szkoty, nauczania okreslonych przedmiotow,
dziatalnos¢ artystyczna, dziatalnos¢ sportowa

Dobre wyposazenie: pracowni, biblioteki
Wyksztatcona, kompetentna kadra
Znani absolwenci

Lokalizacja

Sukcesy szkoty

Wspotpraca miedzynarodowa
Specjalne programy

Atmosfera



Stabe strony szkoty

Stabe wyniki egzaminow zewnetrznych
Niedobra opinia

Uzywki w szkole

Niestabilnos¢ kadrowa nauczyciel
Stabe wyposazenie

Brak pedagoga/psychologa szkolnego
Brak klimatu wspotpracy

Patologia wsrod rodzin uczniow



Mo zliwo Sci szkoty

Kontakt z mediami
Wspotpraca szkoty z instytucjami
Wspotpraca z rodzicami

Dobry kontakt z placowkami doskonalenia
nauczycieli

Usytuowanie szkoty




Zagro zenia dla szkoty

Konkurencyjna szkota

Staba kondycja finansowa szkoty (powody)
Nieefektywna wspotpraca z nadzorem
Bezrobocie rodzicow

Zmiany w organizacji komunikacj



.Fllozofia” marketingu szkoty

Dobra reputacja przynosi korzysci kazdej szkole!
« Nagtasnianie informacji o tym, co dzieje sie
dobrego w szkole !

« Szkota ,ciekawa”, z dobrg reputacja, przycigga
wiecej uczniow !

 Dobra szkota przycigga dobrych nauczycieli !

e Chetniej pomaga sie tym, ktorzy sg dobrzy |
zaradni !
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Zasady promowania szkoty

Dbaj o dobrg opinie o szkole w srodowisku
Podkreslaj specyfike, charakter placowki
Wykorzystuj naturalne cechy szkoty

Wykorzystuj lokalne media

Badz zyczliwy, opanowany i przystepny

Dbaj o wlasciwg postawe pracownikow ,pierwszego
kontaktu”.

Zwracaj uwage na estetyke otoczenia i czystosc
budynku.

Upowszechniaj informacje o szkole.
Badz elastyczny w promowaniu szkoty.



Co zrobi ¢, aby szkota byta

dobrze widziana

Krok 1

Zbierz grupe osob zainteresowanych dobrym wizerunkiem
szkoty. Poddaj analizie potencjat zasobow szkoty

Krok 2

Ustal priorytety dla pracy Twoje] szkoty
Krok 3

Powotaj ds. marketingu

Krok 4

Okresl swoj podstawowy rynek oddziatywania (zewnetrzny,
wewnetrzny).

Krok 5

Wybierz formy promocji szkoty
Krok 6

Wspotpracuj z mediami



Formy promocji szkoty

Komunikacja ustna
Informatory, foldery

Ulotki, gazetki szkolne
Strony Internetowe
Zapraszanie gosci do szkoty



Promocja w mediach

Wybor nosnika informacji (prasa, radio, TV)
Rodzaj informacji (zawsze dobre, czeste!)

Forma komunikatu (notatka, reportaz, wywiad,
artykut problemowy)

Realizator



Zasady informowania

Pisz krotko

Pisz zwiezle, prostymi, niedtugimi zdaniami
Pisz ciekawie, z odrobing humoru

Unikaj stylu urzedowego

Daj dobry tytut i poczatek

Unikaj informacji negatywnej o innych szkotach



KONIEC

dziekuje za uwage



